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Ефективність пошукових систем має ключове значення як для 
користувачів, так і для розробників та власників контенту. Вона показує 
наскільки добре задовольняються інформаційні потреби. 

Найкращими пошуковими системами інтернет-мережі в 2025 році є 
Google, Bing, Yahoo, Baidu, DuckDuckGo, Wolfram Alpha, Shodan, The Pirate 
Bay, Ecosia [1]. 

З метою визначення ефективності кожної із приведених пошукових 
систем автором було використано запит «Будівництво елеваторів», який 
стосується просування будівельних послуг для сільськогосподарських 
підприємств. Метою запиту є пошук будівельних компаній, які надають 
послуги з будівництва елеваторів.  

Цікавість представляли лише релевантні сайти компаній, які 
безпосередньо займаються будівництвом елеваторів і надають послуги з 
будівництва. Саме такі сайти вважались – ефективними. Всі інші видачі, які не 
направляли до сайтів будівельних компаній, які надають послуги з будівництва 
елеваторів, по прикладу: статті про будівництво елеваторів; підсумки 
будівництва елеваторів за 2023-2024 роки; загальні публікації щодо вартості 
елеваторів, тощо, вважались – неефективними. 

В процесі дослідження було проаналізовано кожну пошукову систему на 
релевантність кожного повідомлення з визначенням точності пошукових видач 
«без» та «із» врахуванням рекламних пропозицій по формулам 1 і 2 [2].  

 
Ps = Nts / (Np x Nsr) x 100% (ф.1) 

 
де, Ps – точність пошукових систем, без врахування рекламних 

пропозицій, у відсотках (маркування від англ. «Precision of Search»); 
 Nts – кількість релевантних видач, що направляють до сайтів 

компаній, які безпосередньо займаються будівництвом елеваторів в 
штуках (маркування від англ. «Number of True Search»); 

 Np – кількість сторінок, які були проаналізовані, в штуках 
(маркування від англ. «Number of Pages»); 

 Nsr – кількість пошукових видач на 1 сторінку, в штуках 
(маркування від англ. «Number of Search Result»). 

 
Pa = (Nts + Nar х Np) / [Np x (Nsr + Nar)] x 100%  (ф.2) 
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де, Pa – точність пошукових систем, із врахуванням рекламних 
пропозицій, у відсотках (маркування від англ. «Precision of 
Advertising search»); 

 Nar – кількість пошукових видач реклами на 1 сторінку, в штуках 
(маркування від англ. «Number of Advertising Result»). 

 
Таблиця 1 

Точність видач пошукових систем 
№ 
п/п 

Пошукова 
система 

Nts,  
шт. 

Np,  
шт. 

Nsr,  
шт. 

Nar,  
шт. 

Ps  /  Pa, 
% 

1 Google 20 5 9 7 44,4 / 68,8   
2 Bing 21 3 10 1 70,0 / 72,7   
3 Yahoo 21 4 7 - 75,0 / -   
4 Baidu не розуміє запити кирилицею - / -   
5 DuckDuckGo 20 3 10 - 66,7 / -   
6 Wolfram Alpha не розуміє запити кирилицею - / -   
7 Shodan не знайдено результати - / -   
8 The Pirate Bay не знайдено результати - / -   
9 Ecosia 20 3 10 - 66,7 / -   

* Дані в таблиці розраховані автором. Таблиця сформована автором. 
 
 
Виходячи з аналізу результатів точності, які представлені в таблиці 1, 

видно, що із 9-и найкращих пошукових систем, 2-і - не розуміють запити 
кирилицею, 2-і – не видають результати взагалі, а 5-ть розташувались в 
наступному порядку від найбільш до найменш точних по видачам:  

Yahoo, Bing, DuckDuckGo, Ecosia, Google. 
З метою визначення ефективності пошукових систем було введено 

додатковий показник – «унікальність» в видачах пошукових систем, який 
показує кількість будівельних компаній без повторів серед релевантних видач. 
Унікальність пошукових видач серед пошукових систем «без» та «із» 
врахуванням реклами розраховувалась за формулами 3 і 4 [2], а результати 
розрахунків представлені в таблиці 2. 

 
Us = (Nts – Nds) / Nts x 100% (ф.3) 

 
де, Us – унікальні видачі серед релевантних видач в пошукових 

системах, без врахування рекламних пропозицій, у відсотках 
(маркування від англ. «Uniqueness of Search»); 

 Nds – кількість повторів будівельних компаній серед релевантних 
видач, в штуках (маркування від англ. «Number of Duplicated 
Search»). 

Ua = [(Nts – Nds)+(Nar х Np – Nas)] / (Nts + Nar х Np) x 100% (ф.4) 
де, Ua – унікальні видачі серед релевантних видач в пошукових 

системах, із врахуванням рекламних пропозицій, у відсотках 
(маркування від англ. «Uniqueness of Advertising search»); 
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 Nda – кількість повторів будівельних компаній серед релевантних 
рекламних видач, в штуках (маркування від англ. «Number of 
Duplicated Advertising search»). 

 
Таблиця 2 

Унікальність видач пошукових систем 
№ 
п/п 

Пошукова 
система 

Nts, 
шт. 

Nds, 
шт. 

Nda, 
шт. 

Us  /  Ua, 
% 

1 Yahoo 21 4 - 81,0 / - 
2 Bing 21 1 3 95,2 / 83,3 
3 DuckDuckGo 20 0 - 100,0 / - 
4 Ecosia 20 3 - 85,0 / - 
5 Google 20 0 33 100,0 / 40,0 

* Дані в таблиці розраховані автором. Таблиця сформована автором. 
 
Виходячи з аналізу результатів унікальності видач пошукових систем, які 

представлені в таблиці 2, видно, що 5-ть пошукових систем, які працюють з 
кирилицею, розташувались в наступному порядку від найбільш до найменш 
ефективних:  

DuckDuckGo, Ecosia, Bing, Yahoo, Google 
Для визначення інтегрального показника, що об’єднує точність і 

унікальність в загальну ефективність пошукових систем, використано формулу 
5 [3], а результати розрахунків приведено в таблиці 3.  

 
F1 s(a) = 2 x (Ps(a) x R s(a)) / (P s(a) + R s(a)) (ф.5) 

 
де, F1 – інтегральний показник загальної ефективності пошукових 

систем, що об’єднує точність і унікальність в одне значення за 
домогою гармонічного середнього, у відсотках (маркування від англ. 
«F1-score»); 

Індекси «s» і «a» компонентів формули 5 вказують на використання даних 
«без» та «із» врахуванням реклами відповідно. 

В таблиці 3 показники точності взято із таблиці 1, а показники 
унікальності із таблиці 2. 
 

Таблиця 3 
Загальна ефективність пошукових систем 

№ 
п/п 

Пошукова 
система 

Ps  /  Pa, 
% 

Us  /  Ua, 
% 

F1s  /  F1a, 
% 

1 Yahoo 75,0 / - 81,0 / - 77,9 / - 
2 Bing 70,0 / 72,7 95,2 / 83,3 80,7 / 77,6 
3 DuckDuckGo 66,7 / - 100,0 / - 80,0 / - 
4 Ecosia 66,7 / - 85,0 / - 74,7 / - 
5 Google 44,4 / 68,8 100,0 / 40,0 61,5 / 50,6 

* Дані в таблиці розраховані автором. Таблиця сформована автором. 
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Відповідно до результатів розрахунків, приведених в таблиці 3, автором  
сформовано рейтинг пошукових систем за інтегральним показником 
ефективності, що враховує точність і унікальність пошуку в інтернеті без 
врахування рекламних видач, що представлено на рисунку 1 та із врахуванням 
рекламних видач, що представлено на рисунку 2. 

 

 

 

Рисунок 1. Рейтинг  
пошукових систем  

по ефективності пошуку  
без рекламних видач 

Рисунок 2. Рейтинг 
пошукових систем  

по ефективності пошуку  
із рекламними видачами 

 
Враховуючи проведені розрахунки стає зрозумілим, що для користувачів, 

таких як: керівники сільськогосподарських підприємств, замовники, 
забудовники, найефективнішими інструментами в пошуку будівельних 
підрядних організацій будуть пошукові системи «BING» та «DuckDuckGo», які 
дозволяють знаходити максимально точну і унікальну інформацію щодо 
будівельних компаній, які займаються будівництвом елеваторів, із 
ефективністю 80%. Основними перевагами цих пошукових систем буде 
економія часу і зусиль, які не потрібно витрачати на перегляд та аналіз 
рекламних пропозицій. А от для будівельних підрядних організацій 
ефективніше працювати із пошуковими системами «BING» та «Google», які 
окрім органічного просування мають механізми рекламних видач і завдяки 
повторам будуть збільшувати ймовірність звернень зі сторони замовників. 
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