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ПРИНЦИПИ МЕДІЙНОГО ПЛАНУВАННЯ: СТРАТЕГІЧНІ ПІДХОДИ
ТА СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ

У сучасному інформаційному просторі медійне планування є важливим
інструментом маркетингових комунікацій. Зростання цифрових платформ,
розвиток технологій штучного інтелекту та персоналізованої реклами змінюють
підходи до вибору каналів та оптимізації рекламних бюджетів.

Проаналізувати основні принципи медійного планування, їх еволюцію в
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умовах цифрової трансформації можна визначити ключові фактори 
ефективного використання медіаканалів. 

Основні принципи медійного планування: 
1. Цільова аудиторія та сегментація. 
Визначення демографічних, психографічних та поведінкових 

характеристик споживачів. 
Використання Big Data для детальної сегментації. 
2. Омніканальність та інтеграція комунікацій. 
Поєднання традиційних та цифрових каналів комунікації. 
Використання мультимедійного підходу (поєднання відео, соціальних 

мереж, контекстної реклами тощо). 
3. Оптимізація рекламного бюджету. 
Використання моделей медіаміксу для досягнення максимального ROI 

(Return on Investment). 
Аналіз ефективності витрат за допомогою програматик-реклами та 

штучного інтелекту. 
4. Таймінг та частотність показів.Визначення оптимальної частоти 

рекламних контактів. 
Використання алгоритмів прогнозування для визначення найкращих 

періодів розміщення реклами. 
5. Аналіз та корекція медійної стратегії. 
Використання показників ефективності KPI (CTR, CPM, CPA). 
Постійний моніторинг та A/B тестування кампаній для коригування 

стратегії в реальному часі. 
Медійне планування є динамічним процесом, що вимагає гнучкості, 

аналітичного підходу та використання сучасних технологій. Поєднання 
традиційних принципів з інноваційними підходами дозволяє підвищити 
ефективність рекламних кампаній і забезпечити їх релевантність для цільової 
аудиторії. 
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