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БРЕНД ЛОКАЛЬНИХ ДЕСТИНАЦІЙ УКРАЇНИ: УНІКАЛЬНІСТЬ,
ІДЕНТИЧНІСТЬ ТА СТРАТЕГІЯ ПРОСУВАННЯ

ГРИШКО Валерія,
здобувачка освітнього ступеня «Бакалавр»

спеціальності «Туризм та рекреація»,
Національний університет біоресурсів і природокористування України, м. Київ

Розвиток туристичного бренду локальних дестинацій є важливим
фактором їхньої конкурентоспроможності на міжнародному ринку. У
сучасних умовах глобалізації ефективне формування та просування бренду
сприяє залученню туристів, інвесторів і партнерів. Україна має значний
туристичний потенціал, проте локальні дестинації потребують чіткої
ідентичності, яка відображатиме їхню унікальність та сприятиме створенню
впізнаваного бренду.

Кожна локальна дестинація України має свої природні, культурні,
гастрономічні та історичні особливості, які можуть стати основою бренду.
Визначальними елементами унікальності можуть бути:

• природні ландшафти (Карпати, Подільські Товтри, Тузлівські
лимани);

• культурна спадщина (автентичні народні традиції, ремесла, архі-
тектурні пам’ятки);

• гастрономічні особливості (гуцульська кухня, одеська гастросцена,
подільські вина);

• історичні події та легенди, що створюють неповторний наратив [1].
Збереження та розвиток цих особливостей є ключовим завданням

у формуванні автентичного бренду.
Бренд дестинації повинен викликати чіткі асоціації та емоції у цільової

аудиторії. Для цього необхідно розробити:
• візуальну ідентичність (логотип, слоган, кольорова гама, сувенірна

продукція);
• емоційну складову (історії, що формують довіру та інтерес туристів);
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• позиціонування (чітке визначення місця дестинації на туристичній 
мапі світу); 

• аутентичний наратив (легенди, культурні коди, унікальні туристичні 
продукти). 

Важливо, щоб бренд передавав ключові цінності дестинації: гостин-
ність, традиційність, екологічність, автентичність тощо. 

Для ефективного просування бренду локальних дестинацій України 
необхідно використовувати комплексний підхід (таблиця). 

Таблиця 
 

Стратегії розвитку туристичного бренду 
 

Категорія Заходи 
Цифровий 
маркетинг та 
соціальні мережі 

✓ створення якісного контенту (відео, блоги, 
фотоісторії, інтерактивні карти); 

✓ співпраця з тревел-блогерами, інфлюенсерами та ЗМІ; 
✓ активне використання платформ TikTok, Instagram, 

YouTube для візуального контенту 
Гастрономічний та 
культурний туризм 
як елементи 
бренду 

✓ організація міжнародних гастрономічних та 
культурних фестивалів; 

✓ створення крафтових сувенірів, що передають 
ідентичність регіону; 

✓ співпраця з відомими шеф-кухарями для 
популяризації місцевої кухні 

Участь у 
міжнародних 
туристичних 
виставках та 
форумах 

✓ презентація регіонів на міжнародних заходах; 
✓ розвиток партнерств із міжнародними турис-

тичними компаніями; 
✓ залучення української діаспори для просування 

бренду за кордоном 
Державна 
підтримка та 
залучення 
інвесторів 

✓ розробка державних програм підтримки розвитку 
локального туризму;  

✓ стимулювання інвестицій у туристичну інфра-
структуру; 

✓ створення якісних маркетингових кампаній на 
державному рівні 

 
Джерело: сформовано автором на основі [2, 3] 

 
Формування бренду локальних дестинацій України вимагає комплек-

сного підходу, що включає збереження унікальності, чітку ідентичність та 
ефективні стратегії просування. Використання цифрових технологій, розвиток 
гастрономічного та культурного туризму, активна участь у міжнародних 
заходах сприятимуть глобальному визнанню українських туристичних 
дестинацій. Розвиток сильного туристичного бренду дозволить Україні не 
лише приваблювати туристів, а й підвищувати конкурентоспроможність на 
міжнародному ринку. 
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