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Мега-івенти є потужним інструментом розвитку міжнародного туризму, 

залучаючи тисячі відвідувачів та привертаючи увагу світової спільноти. Київ, як 
столиця України, має великий потенціал для проведення подібних заходів, що 
сприяють економічному зростанню, розвитку інфраструктури та підвищенню 
туристичної привабливості міста. 

Івентивний туризм розширює географічні рамки туристичного попиту, 
залучає до туристичного споживання нові території, набуває великого значення 
в боротьбі із сезонністю попиту. Справді, івенти можуть проводитись в 
місцевостях, які не володіють значним історико-культурним або природним 
потенціалом і не мають визначеного туристичного іміджу. Крім того, саме івенти 
змушують відвідувачів приїжджати в період міжсезоння. Івенти й івентивний 
туризм сприяють маркетингу території, створенню позитивного іміджу 
дестинацій будь-якого рівня, просуванню їх брендів, позиціонуванню на різних 
цільових ринках. Сама по собі подія виступає інформаційним приводом для 
різноманітних керованих і некерованих комунікаційних агентів, формує певний 
рівень обізнаності, що є особливо важливим для дестинацій на ранніх стадіях 
життєвого циклу. Так, проведення в Україні фінальної частини Чемпіонату 
Європи з футболу «Євро – 2012» спричинило потужну інформаційну хвилю у 
світових ЗМІ. Упродовж другої половини 2012 та на початку 2013 років країна 
увійшла до престижних світових туристичних рейтингів Stylist, The Global and 
Mail, Insightvacotions, Glob Spots, National Geographic, Trip Advisor, отримавши 
неформальний титул «Туристичне відкриття – 2012». Певне пожвавлення 
спостерігалось і в неформальному інформаційному просторі: вболівальники, які 
відвідали приймаючі міста Київ, Львів, Донецьк і Харків, лишали свої відуки, 
фото- і відеозвіти про перебування там, створюючи позитивні іміджеві 
стереотипи навколо нашої держави [1]. 

Завдяки розвитку загальної та спеціальної інфраструктури, а також 
життєвого простору населених пунктів івентивний туризм робить місця 
проведення заходів комфортнішими для місцевих мешканців, особливо на стадії 
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їх зростання та зрілості як туристичних дестинацій. Підготовка до проведення 
мега-івентів, або івентів міжнародного масштабу, змушує місцеву владу 
інвестувати в транспортну, комунальну інфраструктуру, інші об’єкти загального 
користування, приділяти увагу міському дизайну. Водночас активізуються і 
приватні інвестори, вкладаючи кошти в перспективні об’єкти. Так, проведені в 
Києві два мега-івенти останнього десятиріччя («Євро – 2012» та «Євробачення – 
2017») стали для міської влади стимулом для ремонту доріг, облаштування 
вулиць, парків та інших громадських просторів міста, запровадження системи 
туристичних інформаційних центрів [2]. 

Розвиток івентів та івентивного туризму, вочевидь, вимагає застосування 
певних методів і прийомів управління, сукупність яких розглядається фахівцями 
як практичне застосування теорії менеджменту. Відповідно, івентивний 
менеджмент нині поступово стає окремою підсистемою менеджменту 
туристичних дестинацій різного рівня, причому його об’єктом виступають 
івенти, спрямовані на залучення туристів, а невід’ємними функціями – 
планування, організація та керівництво такими подіями в рамках єдиної 
концепції місцевого туристичного продукту [3]. 
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 У збірнику тез доповідей ІV Міжнародної науково-практичної 
конференції висвітлюються результати наукових досліджень з питань 
глобального, національного та регіонального розвитку туризму і сфери 
гостинності, соціокультурного виміру туризму та реалізації концепції сталого 
розвитку, маркетингу туристичних дестинацій та діджиталізації бізнес-процесів 
суб’єктів туристичної діяльності, інноваційних технологій та еко-трендів в 
туристичному і готельно-ресторанному бізнесі.  

 

Видання розраховане для студентів бакалаврату та магістратури, 
аспірантів, докторантів, дослідників, викладачів, суб’єктів підприємницької 
діяльності.  
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